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[bookmark: _Hlk84543702]	Fig. 2. Gli elementi essenziali della strategia dei musei d’impresa (fonte: nostra elaborazione)
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1. Valorizzare
I’Heritage aziendale

2. Tllustrare intera
gamma del valore ossia
le caratteristiche
‘materiali e immateriali
dei prodotti e dei
processi dell’azienda

3. Mettere in luce il
radicamento
dell’azienda nel
contesto locale e/o gli
scambievoli vantaggi
impresa-territorio

7. Diffondere e
consolidare la cultura
aziendale, il sentimento
di appartenenza ¢ la
carica motivazionale
dei dipendenti aziendali

LEVE
STRATEGICHE:

6. Comunicare la
corporate social

1. Strumenti B responsibility
informativi nel dell'impresa
percorso di visita

»

Offerta differenziata

3. Marketing
esperienziale

4. Interazioni con
soggetti locali

5. Rafforzare i
legami
dell’azienda con
altre istituzioni e
attivit locali

4. Fornire
informazioni sugli
altri musei locali, sul
patrimonio diffuso,
sulla citth e il
territorio e
sull’offerta culturale
locale





