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Fig. 2. Gli elementi essenziali della strategia dei musei d’impresa (fonte: nostra elaborazione)
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Fig. 3. Obiettivi strategici dei musei d’impresa: analisi qualitativa (principali tipologie e incidenza %) (fonte: nostra elaborazione)




Fig. 4. Varietà degli obiettivi strategici (fonte: la nostra elaborazione)
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Fig. 5. Leve strategiche adottate dai musei d’impresa italiani (fonte: nostra elaborazione)




Fig. 6.  Grado di integrazione delle leve strategiche (fonte: nostra elaborazione)  
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[bookmark: _Hlk67346260]Fig. 7.  Il posizionamento dei musei d’impresa come strumenti efficaci di TRHM (fonte: nostra elaborazione)



Fig. 8. Musei d’impresa italiani e contributo effettivo al TRHM (fonte: nostra elaborazione)
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  Fig .   3 .   Obiettivi strategici dei corporate museum:   analisi qualitativa  (principali tipologie e incidenza %) (fonte: ns. elaborazione)  
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      Fig .   4 .  Leve strategiche  adottate dai corporate museum   italiani   (fonte: ns.  elaborazione)  


